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Ø Alle slides en cursusmateriaal zijn auteursrechtelijk beschermd. 

Ø Het is niet toegelaten om (delen van) studiemateriaal (bv. cursusteksten, slides, 

oefeningen, voorbeelden examenvragen) dat een student in het kader van zijn/haar 

opleiding gratis of tegen betaling heeft verkregen, digitaal of op andere wijze te 

multipliceren en aan anderen gratis of tegen betaling ter beschikking te stellen, tenzij met 

uitdrukkelijke toestemming van de auteur. Commercieel gebruik door studenten van 

studiemateriaal is steeds verboden. Studenten die deze regel overtreden stellen zich bloot 

aan het tuchtreglement. 

Ø Ook niet-commerciële organisaties mogen geen materiaal reproduceren zonder 

toestemming. Ook dan is het auteursrecht geschonden. 

Ø Stuvia/studocu/… zijn platformen waar studenten samenvattingen kunnen kopen die 

onmiddellijk beschikbaar zijn. Dit materiaal neemt vaak letterlijk delen over van 

cursusmateriaal en boeken, ontwikkeld door docenten, zodat het auteursrecht wordt 

geschonden. 
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WIE

Ø Licentiaat psychologie

Ø 2004: Doctor Psychologie

Ø 2016: Universiteit Gent: Communication Sciences

Ø Research Group for Media, Innovation & Communication Technologies (imec-mict)

Ø Koen.Ponnet@UGent.be

Ø Onderzoek: 

Ø Determinanten van online/offline gezondheids- en risicogedragingen

Ø Kwetsbare groepen
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SITUERING

Ø Reguliere bachelorstudenten:
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SITUERING

Ø Schakeljaar- en voorbereidingsjaar-studenten
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SITUERING: PRAKTIJKVAKKEN
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SITUERING: THEORETISCHE VAKKEN
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Academisch rapporteren

Methodologie van de sociale wetenschappen 

- bachelorstudent (1 BACH, 2 sem)

Inleiding communicatiewetenschappelijk onderzoek

- schakeljaarstudent (verkort programma – 3 stp)



SITUERING: THEORETISCHE VAKKEN
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SITUERING: PRAKTIJKVAKKEN

12

verwondering
onderzoeks
onderwerp

onderzoeks
plan

onderzoeks 
vragen

ethisch 
dossier

respondenten

data 
verzameling

data 
verwerking

rapport

literatuur 
studie

context

Pre-empirische fase Empirische fase

Groen: Praktijkvak ‘Academische rapporteren‘
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PLANNING

Ø Inleiding CW onderzoek (enkel schakeljaarstudenten) – 3 stp

Ø Week 1 tot week 5/6

Ø Elke donderdag (lokaal AUD C): 8u30 tot 11u15 
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CURSUSMATERIAAL

Ø Slides

Ø Per hoofdstuk, beschikbaar op Ufora (downloaden voor de les)

Ø Cursustekst

Ø Capita selecta, beschikbaar op Ufora

Ø Leeswijzer

Ø Vrijblijvende literatuur

Ø Ter informatie op Ufora, als randinformatie

Ø Geen examenstof. Niet verplicht om te lezen
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Ø Alle slides en cursusmateriaal zijn auteursrechtelijk beschermd. 

Ø Het is niet toegelaten om (delen van) studiemateriaal (bv. cursusteksten, slides, 

oefeningen, voorbeelden examenvragen) dat een student in het kader van zijn/haar 

opleiding gratis of tegen betaling heeft verkregen, digitaal of op andere wijze te 

multipliceren en aan anderen gratis of tegen betaling ter beschikking te stellen, tenzij met 

uitdrukkelijke toestemming van de auteur. Commercieel gebruik door studenten van 

studiemateriaal is steeds verboden. Studenten die deze regel overtreden stellen zich bloot 

aan het tuchtreglement. 

Ø Ook niet-commerciële organisaties mogen geen materiaal reproduceren zonder 

toestemming. Ook dan is het auteursrecht geschonden. 

Ø Stuvia/Quickprinter zijn platformen waar studenten samenvattingen kunnen kopen die 

onmiddellijk beschikbaar zijn. Dit materiaal neemt vaak letterlijk delen over van 

cursusmateriaal en boeken, ontwikkeld door docenten, zodat het auteursrecht wordt 

geschonden. 

17

CURSUSMATERIAAL



BIJ VRAGEN…

Ø Inhoudelijke vragen:

Ø Persoonlijk, na de les of tijdens pauze

Ø GEEN telefonische afspraken

Ø Uitzonderlijk per e-mail (indien u het antwoord niet vindt bij collega’s): 

Ø Vermeld in ‘onderwerp’: ICWO (schakeljaar)

Ø Surf eerst naar volgende site, voor je een mail stuurt:

https://www.ugent.be/student/nl/studeren/taaladvies/mail

Ø Tot voor de kerstvakantie worden er vragen beantwoord

Ø Administratieve vragen:

Ø Planning examens, bekendmaking resultaten, vrijstellingen, deliberaties, …. : FSA
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ONDERWIJSVORM EN EVALUATIE

Ø Onderwijs: 

Ø Hoorcolleges

Ø Op Ufora:

Ø Slides

Ø Aankondigingen (opdrachten, testmateriaal, …)

Ø Interessante links met demonstraties uit hoorcollege

Ø Schriftelijk examen multiple choice (zonder hulpmiddelen zoals rekenmachine)
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WAAROM LEREN OVER ONDERZOEKSMETHODEN

1. Begrijpen van de wetenschappelijke literatuur

Bv. Prevalentie van fenomenen verschilt naargelang 

(a) steekproef trekking

(b) operationalisatie concept

(c) methode

21



WAAROM LEREN OVER ONDERZOEKSMETHODEN

2. Inzicht verwerven in fundamenten en spelregels van CW onderzoek

Ø Verschillende vormen van CW onderzoek

Ø Kwalitatief en kwantitatief onderzoek (complementair)

Ø Inzicht in strikte regels en procedures om kwaliteit te waarborgen 

(= betrouwbaarheid en validiteit) 

Ø Wat is wetenschappelijk aan wetenschappelijk onderzoek?

Ø Wetenschap versus pseudowetenschap
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PSEUDO-WETENSCHAPPELIJK BEELD OVER SOCIALE

WETENSCHAPPEN

Ø Onderzoek Janda et al. (1998):

Ø Twee vragen, willekeurig telefonisch; 141; 100 (67/33)

1. Hoe belangrijk zijn volgende beroepen voor jou?

bioloog, arts, scheikundige, econoom, psycholoog, fysicus, socioloog

2. Hoe groot is het verschil in gespecialiseerde kennis tussen jou en …

bioloog, arts, scheikundige, econoom, psycholoog, fysicus, socioloog

1 (helemaal niet belangrijk) ------------------------------------- 7 (heel belangrijk)
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JANDA ET AL. (1998)
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JANDA ET AL. (1998)
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Hoeveel vakspecifieke kennis heeft een psycholoog?

Ø ”
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WAAROM LEREN OVER ONDERZOEKSMETHODEN

3. Onderscheid gezond verstand en wetenschappelijke theorie
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Bv. Als je kinderen beloont voor iets wat ze graag doen, dan zullen ze die 

activiteit naderhand … uitvoeren

a) meer b) evenveel c) minder



WAAROM LEREN OVER ONDERZOEKSMETHODEN

3. Onderscheid gezond verstand en wetenschappelijke theorie

27

Bv. Je vraagt een vriend of vriendin om een gunst - 50 Euro lenen - en hij of zij  

stemt daar me in. De houding van die persoon tegenover jou wordt hierdoor: 

a) gunstiger b) onveranderd c) ongunstiger

Benjamin Franklin (1706-1790)



WAAROM LEREN OVER ONDERZOEKSMETHODEN

4. Weerstand tegen persuasieve communicatie 

Ø Bv. Reclame: “zoveel studies tonen aan dat ons product beter is dan Y”
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WAAROM LEREN OVER ONDERZOEKSMETHODEN

4. Weerstand tegen persuasieve communicatie 

Ø Bv. Dieet-reclame: gewichtsverlies gedurende 1ste dagen vs doorzetten
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WAAROM LEREN OVER ONDERZOEKSMETHODEN

5. Accurater redeneren over dagelijkse realiteit & kritische analyse van 

berichtgeving over onderzoek

Ø Bv. Keelontsteking: placebo vs antibiotica (De Meyere)

30

De Sutter, A., De Meyere, M., De Maeseneer, J., & Peersman, W. (2001). Antibiotic prescribing in acute infections of the 
nose or sinuses: a matter of personal habit? Family practice, 18, 209-213. 



WAAROM LEREN OVER ONDERZOEKSMETHODEN

5. Accurater redeneren over dagelijkse realiteit & kritische analyse van 

berichtgeving over onderzoek

Ø Bv. Vinden in de zomer meer gewelddadige delicten plaats dan in de winter?
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WAAROM LEREN OVER ONDERZOEKSMETHODEN
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BASISPRINCIPES: 1. EMPIRISCH

Ø Empirie:

Ø Het observeren van de wereld (menselijke gedragingen, attitudes, media inhoud, …) 

om de wereld beter te begrijpen

Ø De waarnemer is inwisselbaar

Ø Geen plaats voor rede, intuïtie en geloof

34Source: Boyle & Schierbach (2015). Applied Communication Research methods. Unit 1.



BASISPRINCIPES: 1. EMPIRISCH

Ø Empirisch te werken gaan betekent ‘mogelijkheden elimineren’

Ø Bv. iemand geeft een slechte speech

Ø Overte en coverte gedragingen (attitudes, opinies, waarden, …) zijn meetbaar

35Source: Boyle & Schierbach (2015). Applied Communication Research methods. Unit 1.
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BASISPRINCIPES: 2. SYSTEMATISCH EMPIRISCH

Ø Systematisch onderzoek is georganiseerd en planmatig.

Ø Op verschillende momenten, bij verschillende mensen, verschillende situaties, …
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BASISPRINCIPES: 3. INTERSUBJECTIEF EN REPLICEERBAAR

Ø Onderzoek is intersubjectief (niet objectief)

Ø Wetenschap is niet vrij van ideologie - Onderzoek is vaak actiegericht
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BASISPRINCIPES: 3. INTERSUBJECTIEF EN REPLICEERBAAR

Ø Vertrouwen in wetenschap kalft af aan de politieke rechterkant

Ø Sinds 2000: Stijgend onderzoek naar veranderende klimaat (links thema)

Ø Sinds 2010: Stijgend onderzoek naar radicalisering, security and safety

Ø Sinds Trump: Daling financiering preventief onderzoek seksuele voorlichting USA
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BASISPRINCIPES: 3. INTERSUBJECTIEF EN REPLICEERBAAR

Ø Onderzoek is intersubjectief (niet objectief)

Ø Opletten met confirmatorische hypothesetoetsing (beginnersfout?)

Ø Selectieve manier van vragen stellen 

Ø Experiment Snyder & Swann (1978): Personen mogen iemand interviewen

Ø Geinterviewde is ‘extravert’ 

Ø Geinterviewde is ‘introvert’ 

Ø Neutrale observatoren die bandopname beluisteren, kregen ten onrechte de indruk 

dat geinterviewden introvert/extravert waren

41



BASISPRINCIPES: 3. INTERSUBJECTIEF EN REPLICEERBAAR

Ø Tijdschriften willen graag originele bijdragen: veel te weinig replicatieonderzoek!

Ø Martin & Clarke (2017): 

Ø Slechts 3% (n=33) van de 1151 onderzochte tijdschriften accepteert replicatiestudies

Ø Er was geen verschil tussen tijdschriften met hoge en lage impactfactor

Ø Negatieve resultaten (nulhypothese wordt niet verworpen) worden zelden aanvaard

Ø Aanbevelingen voor tijdschriften:

(1) explicitly state that they accept the submission of replications

(2) explicitly state that they accept replications which report negative results

42
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BASISPRINCIPES: 4. CYCLISCH EN ZELFCORRIGEREND

Ø Wetenschap is cyclisch/cumulatief

Ø “Wetenschap is gebaseerd op feiten, zoals een huis 

op stenen, maar simpelweg feiten bij elkaar 

verzamelen is niet voldoende, zoals een hoop stenen 

niet hetzelfde is als een huis” 

(Henri Poincaré)
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BASISPRINCIPES: 4. CYCLISCH EN ZELFCORRIGEREND

Ø Wetenschap is zelfcorrigerend (controleerbaar)
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BASISPRINCIPES: 4. CYCLISCH EN ZELFCORRIGEREND

Het cyclisch en zelfcorrigerend proces: inductie en deductie staan in interactie met elkaar

Ø Inductie = van empirie naar theorie

Ø Van het bijzondere naar het algemene

Ø Theorie opbouwend

46
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Bekijk deze foto. Wat zie je erin?

Brysbaert (2006, 2008)



WAARNEMING: EEN ACTIEF PROCES
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BASISPRINCIPES: 4. CYCLISCH EN ZELFCORRIGEREND

Het cyclisch en zelfcorrigerend proces: inductie en deductie staan in interactie met elkaar

Ø Deductie = van theorie naar empirie

Ø Van het algemene naar het bijzondere

Ø Hypothese toetsend
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DEDUCTIE: VAN HET ALGEMENE NAAR HET BIJZONDERE

Ø Het belang van context voor interpretatie van een stimuluspatroon

Ø Afhankelijk van context wordt eenzelfde stimulus anders waargenomen
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DEDUCTIE: VAN HET ALGEMENE NAAR HET BIJZONDERE
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DEDUCTIE: VAN HET ALGEMENE NAAR HET BIJZONDERE
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LEERDOELEN

Ø De vijf redenen waarom leren over onderzoeksmethoden relevant is kunnen beschrijven

Ø De vier basisprincipes van wetenschappelijk onderzoek kunnen toelichten

Ø De verschillende deelfasen van de pre-empirische en empirische cyclus kunnen situeren

Ø Het principe van inductie en deductie kennen
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